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Viitorii regizori de film
fata in fata cu publicul tanar
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Abstract: UNATC’s film productions and
film students are usually presented to
a specialized audience, the audience of
festivals. ,,Sun Flower” and ,,UNATC Junior
Caravan” are two projects that managed
to put in touch high school students with
short films and with their creators. The high
school students and the filmmakers are part
of the same generation and it is very likely
that most of their interests are common.
This is the most important link that an audience could have with art and young
artists/creators. They are the kind of people that will be interested in the future
movies of these young filmmakers. But for this to happen, they will have to be made
aware that these kinds of films exist. And, on the other side, this is the perfect way
for a young filmmaker to become aware of the impact of his/her movies have, the
adolescent’s reaction being genuine. They also have opportunities for explaining to
high schools students what filmmaking is and sharing from their film experience
and reflecting on this inspired crossing. The results of these meetings include
making cultural projects available to a larger audience and highlighting artistic
careers as worth pursuing to a larger spectrum of young individuals.

Keywords: audience, teenagers, young filmmakers, inspiring, promoting films,
,Sun Flower" Project, ,,UNATC Junior Caravan” Project.
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In toamna anului 2018 si in primele luni
ale anului urmator s-au desfasurat doua
proiecte, ,Floarea Soarelui”! si ,Caravana
UNATC Junior”% Acestea si-au propus sa
ajunga cu spectacole de teatru si filme ale
absolventilor UNATC ,I.L. Caragiale” in zone
din tara in care In mod obisnuit nu ajung
si nu pot fi prezentate, deci cunoscute. De
asemenea, dincolo de impactul cultural,
actiunile au avut si un puternic caracter
social, unul dintre proiecte adresandu-se
in mod specific publicului tanar din zone
defavorizate.

La aceste proiecte, din partea Facultatii de
Film au participat, sub Indrumarea cadrelor
didactice doctorande, studentii masteranzi
de la Sectia Arta Regiei de Film si TV, atunci
proaspat absolventi ai ciclului de licenta,
acum proaspeti absolventi ai masteratului.

Intalnirea a stat sub semnul efectului
participativ la actul creator atat din punctul
de vedere al consumatorului, spectatorul de
film In cazul nostru, cat si al realizatorului,
al artistului creator, studentul cineast de
cealalta parte.

In primul rand, este necesar o precizare.
Din punctul de vedere al proiectului amintit,
publicul spectator adolescentin era o audienta
de nisa a filmelor studentesti care in mod
uzual ruleaza in festivaluri studentesti (si nu
numai) din tara si straindtate.

1  Proiectul cultural Floarea Soarelui - Ateliere de
teatrusi film pentru incluziune sociald a pusaccentul
pe valoarea culturii in procesul de evolutie a fiintei
umane si a fost organizat sub forma unui festival de
teatru si film pentru incluziune sociala in scolile si
liceele mai mult sau mai putin indepdrtate fata de
centrul orasului. Proiectul a fost organizat de catre
Departamentul Pedagogie Teatrala sub conducerea
prof. univ. dr. Bogdana Darie, cu sprijinul Facultatii
de Film, condusa de prof. univ. dr. Ovidiu Georgescu,
Decan.

2 Proiectul s-a derulat in perioada 15 mai-15
decembrie 2018 si a fost finantat de MEN, prin FDI
2018. Proiectul s-a incadrat In domeniul privitor
la cresterea echitatii sociale in vederea incluziunii
sociale si sporirii accesului la Invatamantul
superior, sub conducerea prof. univ. dr. Bogdana
Darie, Facultatea de Teatru, cu sprijinul Facultatii
de Film, condusa de prof. univ. dr. Ovidiu Georgescu.
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Facultatea de Film din cadrul UNATC
,1.L. Caragiale“ este de mai bine de douazeci
de ani o prezentd constanta la festivaluri
internationale de renume. Dar cum totul
incepe acasa, nu putem trece mai departe
fara a aminti faptul ca festivalul international
de film studentesc pe care il gdzduim,
,CineMaiubit“ este o adevarata trambulina
de lansare pentru tinerii cineasti. Multe nume
care acum se regasesc sub umbrela evidentd a
»,Noului Val Romanesc” au fost premiate intai
aici. Mai mult, UNATC ,L.L. Caragiale“ a fost
de mai multe ori premiata si recunoscutd ca
avand ,,Cel mai bun program de scoala“.

In mod real, pe piat4, in special in Statele
Unite (dar si in lume) publicul din care au
facut parte liceenii participanti sunt cea mai
targetatd audienta.

Audienta se diferentiaza geografic,
demografic, pe categorii de varsta, sex, rasa,
insa cea mai simpla si uzuala Impartire este in
patru cadrane. Acestea cuprind:

a) populatia de sex masculin sub 25 de ani
b) populatia de sex feminin sub 25 de ani

c) populatia de sex masculin peste 25 de ani
d) populatia de sex feminin peste 25 de ani

Dintre categoriile de mai sus, prima
(populatia de sex masculin sub 25 de ani)
este cea mai vizata. Accentul cade pe audienta
tanara si este cea mai importanta pentru ca se
considera (si este adevdrat) ca este categoria
care este cea mai mobila si cea mai ,usor de
influentat” (mobilizat) in a-si parasi confortul
caminului si a merge 1n sala de cinema pentru
a viziona un film.

In zilele noastre, studierea preferintelor
consumatorului in domeniul cinematografiei
a devenit complexa si s-a ajuns pana la
includerea neuromarketingului in cercetarile
de piata (regizorul James Cameron a folosit
astfel de metode pentru a pregati lansarea
filmului Avatar). Dar, in zilele de Inceput
ale cinematografiei si In perioada in care
se cristalizau marile studiouri americane
(cele mai puternice forme de organizare ale
industriei), pionierii deschideau drumul
in mai toate aspectele legate de filme, de
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distributie si de exploatarea lor. Astfel, primul
care a comandat un studiu Gallup (nou
infiintatului institut) este producatorul David
0. Selznik (Pe aripile vantului).

La Inceputul secolulul trecut, filmul si
mersul la cinema au avut parte de crestere si
succes deoarece era cea mai accesibila forma
de divertisment/arta. Era cea mai democrata.
Oricine avea 5 centi (un nickel) si putea intra
la programele nickelodeoanelor. Devenise
ritualic mersul sdptimanal la cinema. In
America emigrantilor de acum mai bine de o
sutd de ani, filmul, incad in perioada sa muta,
nu ridica bariere lingvistice. Si astfel, incet-
incet, cinematograful se raspandeste si isi
face drum de la o simpla ,atractie” de balci si
o inventie ,fara prea mare viitor comercial”
- cum {i prezisese Louis Lumiere - la ,a
saptea artd”. S-a ajuns la productii mari, cu
multd fortd de muncd implicata, artistica
sau tehnica, cresterea industriei aducand
modelul de productie fordistd din industria
constructoare de masini in realizarea filmelor
in studiouri, metoda care are ca scop cresterea
productivitatii prin impartirea procesului
de realizare a unui produs in operatiuni mai
mici, In care lucreaza muncitori specializati.

Dezvoltarea studiourilor s-a realizat si
cu ajutorul unor oameni de afaceri intuitivi,
hotarati si iscusiti care erau sau au devenit
bancheri si dam aici exemplul lui Otto Hank,
bancherul din New York, iubitor de arta
si de spectacole de operd, dar si al fratilor
Gianninis din San Francisco care au infiintat
primele banci de investitii pentru afacerile
din domeniul filmului.

Unul dintre acesti doi frati, Doc, poreclit
asa pentru ca avea formare medicala
(celalat e A.P.) este faimos pentru metodele
sale mai putin ortodoxe, dar infailibile de
cercetare si testare a pietei si a preferintelor
consumatorilor.

Obisnuia sa spuna ca, daca un viitor film
ii va avea In distributie pe Doug, Harold sau
Charlie, el finanteaza filmul, sigur pe succesul
acestuia si recuperarea investitiei. Ei au
asigurat fondurile pentru primul lung metraj

al lui Charlie Chaplin, The Kid. Tot el sfatuia
distribuitorii si proprietarii de sali sa testeze
daca un film va merge la public (si astfel sa
hotarasca daca il aduc sau nu in program)
prin adunarea unui grup de tinere, cu varsta
cuprinsa intre 18 si 20 de ani, care sa-1
vizioneze. Dacad vor fi incantate, atunci filmul
va avea public si succes de casa.

Publicul din acele vremuri era atras si
fascinat de filme si cinema. In zilele noastre
se fac eforturi si se investesc bugete mari in
activitatile de marketing pentru a ajunge la
spectator si a promova un film.

Si din acest punct de vedere consideram
foarte valoroasa intalnirea tinerilor cineasti
cu publicul adolescentin.

Intalnirile au debutat cu prezentarea pe
scurt si atractiv a etapelor de realizare a unui
film artistic, a departamentelor implicate,
a meseriilor specifice si am constatat cu
bucurie si onoare ca destul de repede publicul
intelege cantitatea mare de munca implicata
in realizarea unui film si o apreciaza. A fost
o ocazie de a le prezenta nu doar specificul
muncii noastre, dar mai ales universitatea
noastra care prin sectiile ei pregateste
profesionisti In aceste domenii de activitate.
Astfel, pentru cei prezenti, care poate
aspirau la o carierd in domeniul artistic, dar
nu credeau ca e posibil, am venit sa intarim
faptul ca e inspirat si tangibil acest lucru.

Tinerii regizori din fata lor, cu varsta
apropiatd de a lor, cu pasiuni apropiate, cu
experiente de viatd asemanatoare au fost o
dovada incontestabild ca totul este posibil si
merita sa muncesti pentru a-ti Implini visurile.
Empatizand si regasindu-se intr-unele din
povestile propuse pe ecran (despre arta si
creatie si despre arhitectura contemporana
in documentarele prezentate, despre relatia
dintre parinti si copii si despre legaturile
tinere de iubire In filmele de fictiune, dar si
preocuparea pentru alte genuri - a fost inclus
in prezentare si un scurt-metraj horror) din
public s-au primit si intrebari provocatoare:
»Care este povestea reald din spatele celei din
film? “ ,Ce te-a determinat sa alegi sa faci film?“

245



Conceptnr. 1 (20)/2020

Pornind de la experienta de pe teren
avutd cu aceastd ocazie, am mers mai departe
si am declansat o cercetare adresata tinerilor
cineasti pentru a afla cum au perceput ei
aceste intersectari.

Intrebdrile au fost:
1. ,Cumv-ati pregatit pentruintalnire?”
2. ,Ce asteptari aveati?“
(cu o continuare in doua puncte: ,Ce
s-a concretizat din aceste asteptari?”
si ,Ce aaparut nou?”)
,Cum a fost Intalnirea?
4. ,Ce ati invatat?”
a. legat de voi
b. legat de subiectele alese/filmele
voastre
c. legat de public
5. ,Cum v-ati pregati acum?“
6. ,Ce ati face diferit?”

w

Chestionarul a mai cuprins doud
puncte de observatii personale
si alte completarti.

La prima intrebare 40% dintre ei au
raspuns ca s-au pregatit alegand filmele (si
temele) de prezentat din punctul de vedere a
ceea ce au considerat ca ar interesa publicul,
20% s-au pregatit doar gandindu-se la temele
de discutie, iar 40 % nu s-au pregatit deloc,
dar si-au propus si au avut o abordare libera
si prietenoasa cu publicul.

Laceade-adouaintrebare raspunsurile au
aratat astfel: 20% se asteptau sd nu existe un
interes foarte mare si au fost placut surprinsi
sa constate cd exista, 60% se asteptau sa
existe mai mare interes sau cunostinte despre
filme si nu a fost cazul, 20% se asteptau sa nu
existe un interes mare si nu a fost.

Din raspunsul la intrebarea a treia reiese
cd Intalnirea a fost placutd, interesantd sau
plind de viatd de ambele parti, cu impact mai
mic sau mai mare asupra publicului si cu
dorinta mai mare sau mai scazutd a tinerilor
cineasti de a o repeta.

La intrebarea a patra, 40% dintre tinerii
regizori au raspuns ca ar repeta experienta,
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40% au constientizat cd este greu sa iesi

din zona de confort si sa te expui publicului

si sa-i captezi atentia si 20% s-au simtit
inconfortabil (dar au facut fata cu brio).

Despre public am aflat ca:

a) unele subiecte si genuri ,prind” - comedii
si genul horror, unele subiecte par
ermetice, dar sunt devoalate si publicul
prinde subtilitati, iar pentru altele trebuie
facutd o scurtd introducere 1n subiect;

b) este interesat de activitati noi, au apreciat
experienta, in 80% din cazuri;

c) este pregdtit si deschis.

La intrebarea a cincea 60% dintre regizori
au raspuns cd s-ar pregati in aceeasi maniera,
20% (care nu avusesera anterior o pregatire
mai elaboratd) acum ar opta sa o faca si 20%
nu au raspuns.

La a sasea intrebare 40% dintre cineasti
nu ar schimba nimic, 40% s-ar apropia si ar
discuta mai mult cu elevii, 20% nu au raspuns.

In lumina celor de mai sus putem
concluziona ca intalnirile au fost de impact
pentru toti cei implicati, au inspirat publicul,
dar au si transmis feedback si inspiratie
inapoi.

In zilele de astizi, aproape oricine are
un smartphone poate face un scurt film, un
videoclip muzical sau sa inceapa un vlog,
dar am observat cu incantare cum publicul
adolescentin a fost fascinat sda vada cum
poate fi spusd o poveste intr-un scurtmetraj
si intarim din nou faptul ca este important ca
publicul tanar sa aiba acces la arta si cultura.
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